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Abstract

Food and Beverage products or food and beverages are growing and
growing rapidly. However, plastic becomes the raw material of F&B  anaisis  Environmental
packaging until now is still a pro cons due to the health influence of the  Auareness Value
chemicals contained in it and not environmentally friendly. The
environmental damage is now getting worse and has raised concerns. As

Jurnal Sosiohumaniora

Kodepena
knowledge increases, consumers increasingly know how to spend their
. . pp- 89-101
money. Environmental Awareness value and Green Practices are
considered by consumers to make a purchasing decision on a product.
The purpose of this study was to analyze the influence of Environmental ‘ODEPENA
Awareness value and Green Practices on Consumer Purchasing Decisions et Dore ol Bk Lo

on F&B Products. Research was conducted online by distributing
questionnaires through google forms to 96 respondents using descriptive
quantitative analysis methods and data analysis using multiple linear
regression tests, determination coefficient tests and F tests and t tests,
which were processed with the SPSS program. The results showed that
Environmental awareness value and green practices showed a positive

L
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and significant influence on consumer purchasing decisions on F&B
Products.

Keywords: environmental awareness value , green practices, purchase decision

PENDAHULUAN

Era globalisasi ini, menyadarkan kita bahwa bumi ini terus
mengalami perubahan dari waktu ke waktu yang menandakan sudah tua.
Tren dan pola penggunaan sumber daya saat ini, ditambah dengan struktur sosial
yang berubah dengan cepat, meningkatnya ketidaksetaraan, kompleksitas dan
interkoneksi, dan perubahan teknologi yang semakin cepat akan mempengaruhi
interaksi antara manusia dan lingkungan secara kritis dan tidak berkelanjutan.

Kelestarian lingkungan akan menerima dampak negatif
dari sumber daya alam yang tidak
memperhatikannya dan akibat dari itu daya dukung sumber daya alam dan
lingkungan  menjadi  terbatas. Dengan kata lain akan timbul masalah  di
masa mendatang jika pembangunan ekonomi  yang tidak memperhatikan

sumber daya alam dan kemampuan lingkungan (Rahadian, 2016).

Industri jasa yang bergerak di bidang Food and Beverage atau
makanan dan minuman menjadi semakin banyak dan semakin berkembang
pesat seiring dengan berkembangnya zaman. Fungsi dasar industri ini adalah
untuk memenuhi kebutuhan makanan dan minuman. Akan tetapi, plastik menjadi
bahan baku kemasan F&B. Sampai dengan saat ini, penggunaan plastik masih
menjadi pro dan kontra. Pasalnya, plastik mengandung residu kimiawi yang
berbahaya, dan menjadikan masyarakat khawatir akan dapat membahayakan
kesehatan penguna plastik. Bahan baku plastik kebanyakan bukan hanya tidak
ramah lingkungan namun juga tidak dapat melebur secara alami, kalaupun
bisa itu membutuhkan waktu yang cukup lama.

Menurut Greenpeace, sekitar 80% plastik yang masuk ke laut berasal dari
darat, dan selama ini sumber terbesarnya adalah limbah sampah plastik yang
dengan sengaja atau tidak sengaja dibuang ke jalan, yang kemudian dibawa oleh
angin dan hujan ke lautan (Jones, 2018). Menteri Lingkungan Hidup dan
Kehutanan Indonesia, Siti Nurbaya, menyatakan bahwa Indonesia
menggunakan sekitar 9,8 miliar kantong plastik setiap tahunnya, dan hampir 95%
diantaranya pada akhirnya diolah sebagai limbah sampah. Sementara itu,
kementerian pengelolaan sampah memperkirakan bahwa masyarakat Indonesia
menggunakan sekitar 93 juta sedotan plastik setiap harinya. Indonesia saat ini
diperkirakan menghasilkan lebih dari 190.000 ton sampah setiap hari, mayoritas
(sekitar 57%) di antaranya adalah sampah organik.

Berbagai gangguan kesehatan dapat ditimbulkan sebab penggunaan
plastik yang tidak memenuhi syarat, misal kanker atau kerusakan jaringan
pada tubuh manusia. Selain itu, mikroorganisme biasanya sulit untuk
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mengurai plastik. Karena itu, pencemaran lingkungan dapat ditimbulkan juga
dari adanya sampah plastik yang dapat bertahan bertahun-tahun. Bukanlah
pilihan yang bijak dengan membakar sampah plastik, karena gas dari
pembakaran tersebut akan mencemari udara dan mengganggu pernafasan
manusia, lalu akan mencemari tanah dan air tanah jika sampah plastik
ditimbun didalam tanah (Karuniastuti, 2013).

Semakin parah kerusakan lingkungan saat ini telah menggugah
perhatian serta keprihatinan masyarakat. Kesadaran akan perlindungan
lingkungan mendorong masyarakat menuntut produsen untuk peduli
terhadap lingkungan, tidak hanya memperhatikan atribut pemasaran seperti
harga, kualitas, promosi dan penawaran. Salah satu strategi untuk mencegah
terjadinya kerusakan lingkungan yang semakin berlanjut adalah melalui
penerapan green practice. Green practice adalah tindakan untuk melindungi
lingkungan dan produk yang dihasilkan minim pada kerusakan lingkungan
dan sebagai salah satu cara untuk memahami betapa pentingnya perlindungan
akan hal tersebut serta kerapuhan lingkungan di sekeliling kita dapat
dilakuan dengan environmental awareness (kesadaran lingkungan).

Konsumen kini semakin tahu cara membelanjakan uangnya seiring
dengan berkembangnya pengetahuan. Konsumen akan membeli produk yang
mereka ingin dan butuhkan dengan menyesesuaikan prioritas dan kualitas.
Tuntutan konsumen kepada produsen adalah terakit dengan proses produksi
produk, adanya kepedulian para produsen untuk memperhatikan dampak
sosial, kesehatan dan ekologi yang timbul dari produksi, distribusi, konsumsi
dan pembuangan limbah suatu produk. Hal ini menunjukkan bahwa
produsen tidak bisa lagi hanya berdiam diri saja dan tidak mencari informasi
mengenai konsumennya.

Melihat beberapa hal diatas maka dirumuskan suatu permasalahan sebagai
berikut :

1. Apakah environmental awareness memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen pada produk F&B?

2. Apakah green practices memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian
konsumen pada produk F&B?

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh
environmental awareness value dan green practices terhadap keputusan
pembelian konsumen pada produk F&B.

Kriswanto (2013) mendefinisikan kesadaran lingkungan sebagai suatu
keadaan individu masyarakat yang menyadari pentingnya sebuah ruang
lingkup (lingkungan) untuk makhluk-makhluk hidup yang harus dijaga
kelestariannya. Sedangkan menurut Jamanti (2014)
kesadaran lingkungan merupakan wujud perubahan pemikiran, sikap, dan
tingkah laku seseorang atau sekelompok orang yang lebih memperhatikan dan
bertanggung jawab dalam pemanfaatan lingkungan.
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Menurut Sanchez dan Regina (2010) di dalam kesadaran lingkungan

terdapat indikator, antara lain:

1. General belief (keyakinan individu atau cara individu menilai lingkungan)

2. Personal attitudes (sikap individu terhadap kondisi lingkungan dengan
mengedepankan norma dan moral pribadi)

3. Information/knowladge (pengetahuan yang dimiliki seorang individu yang
berkaitan dengan isu-isu lingkungan.)

Untuk memahami tentang gerakan lingkungan atau sering disebut
dengan environmentalisme, dapat dimulai dari kesadaran lingkungan.
Environmentalisme adalah ideologi yang membangkitkan kebutuhan dan
tanggung jawab manusia untuk menghormati dan melindungi, serta
melestarikan alam dari penderitaan yang disebabkan oleh ulah manusia.
Pengembangan berkelanjutan (sustainable development) tidak cukup diperoleh
dari produk yang ramah lingkungan saja, dalam kegiatan mengkonsumsi,
kesadaran lingkungan juga sangat diperlukan.

Pengelolaan operasional pemasaran perusahaan merupakan tugas peting
untuk konsumen. Menyadari bahwa mereka akan sangat mendukung
kelestarian lingkungan, konsumen mulainya dengan menggunakan daya beli
mereka dengan tanggung jawab pasca konsumsi. Adanya Kkesadaran
lingkungan, menjadikan penggunaan produk ramah lingkungan yang
mengandung bahan yang tidak berbahaya bagi lingkungan dan kesehatan
manusia menjadi trend dan semakin popular di kalangan konsumen. Dalam
hal ini, mayarakat dianggap sebagai konsumen hijau (green consumers) yaitu
para konsumen yang bertujuan untuk melindungi diri dan lingkungan mereka
sendiri melalui daya beli mereka (Boztepe, 2012).

Schubert (2008) (dalam Leonardo et al, 2014) mengemukakan dalam
penelitianya bahwa Green Practices merupakan upaya melestarikan dan
melindungi lingkungan, serta berkaitan erat dengan tiga aspek yaitu: green
action, green food dan green donation. Green action mengacu kepada kegiatan
restoran yang bertujuan untuk melindungi lingkungan dan masyarakat
sekitar. Green food berarti penggunaan bahan-bahan dengan berkelanjutan
baik itu berbentuk bahan lokal ataupun bahan organik, dan green donation
merupakan partisipasi sebuah restoran dalam proyek-proyek kemasyarakatan
dan berdonasi dana untuk isu lingkungan yang disebabkan oleh restoran.

Pentingnya Green practice untuk dilakukan karena produk yang
dihasilkan minim kerusakan lingkungan dan mengarah pada tindakan untuk
melindungi lingkungan (Tzschentke, @ 2004 dalam Irawan, 2015). Green
practices atau gerakan ramah lingkungan secara umum dijabarkan melalui 3R
yaitu: reduce (menguragi pemakaian), reuse (menggunakan ulang), recycle
(mendaur ulang) (Leonardo et al.,, 2014).

Produk yang ramah lingkungan kini menjadi tuntutan konsumen yang
karenanya menyebabkan produsen mulai mengubah arah usahanya. Selama ini
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produsen hanya berorientasi pada aspek ekonomi semata, namun kini secara
bertahap orientasi produsen harus mulai berubah dengan mempertimbangkan
aspek ekologi. Penawaran produk hijau bisa menjadi salah satu cara
produsen untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen hijau
sekaligus untuk menunjukkan tanggung jawab sosialnya terhadap lingkungan
(Paramita dan Kerti Yasa, 2015)

Tahap proses keputusan pembelian adalah saat seorang konsumen
akan membeli suatu produk, dia akan melihat produk tersebut dari berbagai
sudut pandang. Terdapat lima tahap proses keputusan pembelian menurut
Kotler dan Gary (2012) yang dilakukan oleh seorang konsumen sebelum
sampai pada keputusan pembelian dan selanjutnya pasca pembelian. Tahap-
tahap tersebut adalah mulai dari pengenalan masalah, pencarian informasi,
evaluasi alternatif, evaluasi pembeian dan keputusan pembelian.

Pendapat Buchari Alma (2011), keputusan pembelian adalah keputusan
konsumen yang dapat dipengaruhi oleh faktor ekonomi, teknologi, politik,
budaya, produk, harga, lokasi, promosi, physical evidence, adopsi dan
process, sehingga terbentuklah suatu sikap konsumen yang memproses semua
informasi dan menarik kesimpulan berupa jawaban untuk menunjukkan
produk apa yang akan dibeli. Sangat diperlukan suatu kesadaran lingkungan
dalam aktifitas mengkonsumsi. Produk yang membahayakan Kkesehatan,
menyebabkan kerusakan lingkungan, serta menyebabkan pemborosan dan
tidak menggunakan bahan berasal dari spesies yang terancam kepunahannya
biaanya akan dihindari oleh konsumen hijau.

Hubungan Antara Variabel Environmental Awareness value Terhadap
Keputusan Pembelian

Penelitian oleh Setyadarma et al, (2012) memperoleh hasil bahwa
kesadaran lingkungan berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk
ramah lingkungan.

Rahayu et al, (2017) dalam penelitiannya menunjukkan hasil, ada
pengaruh signifikan Environmental awareness terhadap keputusan pembelian,
sehingga saat semakin positif kesadaran masyarakat terhadap lingkungan
maka keputusan pembelian terhadap produk tersebut akan semakin positif
pula.

Penelitian Krisnanda (2019) juga menunjukkan bahwa kesadaran
lingkungan berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli produk
Lampu LED Philips di Kota Denpasar. Hal ini menunjukan bahwa semakin
tinggi kesadaran konsumen pada lingkungan sekitarnya, maka dapat
meningkatkan niat beli konsumen pada produk Lampu LED Philips.
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Hubungan Antara Variabel Green Practices Terhadap Keputusan Pembelian

Hasil penelitian Septifani et al, (2014) menunjukkan bahwa green
marketing, pengetahuan (knowledge) dan minat membeli (buying interest)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian minuman
teh kemasan RGB.

Penelitian Kusuma et al,, (2017) membuktikan bahwa green marketing
dan pengetahuan lingkungan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan
terhadap minat beli dan keputusan pembelian, namun minat beli tidak
terbukti menjadi variabel intervening dalam hubungan green marketing
terhadap keputusan pembelian dan hubungan antara pengetahuan lingkungan
terhadap keputusan pembelian.

Penelitian Rahayu et al,, (2017) memperoleh hasil yang menunjukkan
bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara bersama-sama dan secara
parsial antara variabel Environmental Awareness (kesadaran lingkungan), Green
Product Features (fungsi produk ramah lingkungan), Green Product Price
(harga produk ramah lingkungan), Green Product Promotion (promosi produk
ramah lingkungan) terhadap Keputusan Pembelian. Hasil analisis wuji ¢
independent menujukkan bahwa tidak terdapat perbedaan yang signifikan
antara pengaruh environemtal awareness, green product features, green
product price dan green product promotion terhadap keputusan pembelian
antara konsumen di Indonesia dan di Malaysia.

Environmental
Awareness Value

Keputusan
Pembelian
Konsumen

Green Practices

Gambar 1. Kerangka Konseptual
H1 : Environmental Awareness Value memiliki pengaruh positif terhadap keputusan
pembelian konsumen pada brand F&B
H2 : Green Practices memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian
konsumen pada brand F&B

METODE PENELITIAN

Pada penelitian ini penulis menggunakan metode kuantitatif. Menurut uraian
Sugiyono (2017) metode penelitian kuantitatif adalah suatu metode penelitian yang
didasarkan pada filosofi positif yang akan digunakan untuk meneliti populasi atau
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sampel vyang ditentukan, biasanya dilakukan dengan teknik random sampling.
Analisis data kuantitatif/statistik, pengumpulan datanya dilakukan menggunakan
suatu intrumen penelitian dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang ditetapkan
sebelumnya.

Populasi dalam penelitian ini adalah orang yang tahu tentang produk F&B.
Besar jumlah sampel berdasarkan pendekatan Bernoulli, dan diperoleh jumlah sampel
minimum yang diperlukan dalam penelitian ini adalah 96 orang. Sampel adalah
bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut (Sugiyono,
2014).

Teknik pengumpulan data pada penelitian ini diperoleh dari kuesioner yang
disebarkan kepada sejumlah sampel yang ditentukan. Kuisoner disebar melalui
sosial media dengan menggunakan google form. Teknik pengumpulan data yang
dilakukan menggunakan kuisoner atau angket dilakukan dengan memberi rangkaian
pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada narasumber untuk dijawab. Teknik
pengumpulan data seperti ini bisa dikatakan efektif jika peneliti mengetahui
dengan pasti variabel mana yang akan diukur dan mengetahui apa vyang
diharapkan oleh narasumber (Sugiyono, 2017). Variabel dalam penelitian ini adalah
Environmental Awareness Value (X1) dan Green Practices (X2) sebagai variabel bebas
serta Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel terikat. Menurut Sugiyono (2014)
sebab perubahan atau timbulnya variabel dependen atau terikat adalah pengaruh
dari variabel independen atau variabel bebas. Metode analisis data yang digunakan
adalah analisis deskriptif, uji validitas dan uji reliabilitas, uji regresi linier berganda,
uji koefisien determinasi dan uji F serta uji t.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Diketahui profil dari 96 responden presentase berdasarkan jenis kelamin adalah
terdapat 59 (61,5%) pria dan 37 (38,5%) wanita. Presentase berdasarkan usia diperoleh
<20 sebanyak 13 orang (13,6%), usia 21-30 sebanyak 44 orang (45,8%), usia 31-40
sebanyak 29 orang (30,2%) dan usia >40 sebanyak 10 (10,4%).

Tabel 1
Hasil Uji Reliabilitas
Cornbac
Variabel h’s Keterangan
Alpha
Environmental 1.102 Reliable
Awareness Value
Green Practices 0.992 Reliable
Keputusan Pembelian 0925 Reliable

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)
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Hasil uji reliabilitas menunjukkan koefisien Alpha dari setiap variabel
mempunyai nilai lebih dari 0,60, sehingga dapat dikatakan bahwa masing-masing
variabel dalam kuesioner reliabel.

Tabel 2.
Hasil Uji Validitas Environmental Awareness Value

Variabel | r-hitung | Keterangan
X1.1 0.838 Valid
X1.2 0.845 Valid
X1.3 0.680 Valid
X1.4 0.670 Valid
X1.5 0.430 Valid
X1.6 0.528 Valid
X1.7 0.795 Valid
X1.8 0.799 Valid
X1.9 0.708 Valid
X1.10 0.461 Valid

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)

Berdasarkan tabel 2 dapat disimpulkan bahwa semua item indikator
variabel Environmental Awareness Value tersebut dinyatakan valid karena nilai r
hitung lebih besar dari pada nilai r tabel vyaitu lebih besar dari 0,361.

Tabel 3
Hasil Uji Validitas Green Practices

Variabel | r-hitung | Keterangan
X1.1 0.609 Valid
X1.2 0.695 Valid
X1.3 0.366 Valid
X1.4 0.541 Valid
X1.5 0.580 Valid
X1.6 0.729 Valid
X1.7 0.607 Valid
X1.8 0.634 Valid
X1.9 0.743 Valid
X1.10 0.682 Valid

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)

Semua item indikator variabel Green Practices diatas juga dinyatakan valid
karena nilai r hitung lebih besar dari pada nilai r tabel yaitu lebih besar dari
0,361.
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Tabel 4
Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian
Variabel r-hitung | Keterangan
Y.l 0.681 Valid
Y.2 0.680 Valid
Y.3 0.739 Valid
Y.4 0.685 Valid
Y.5 0.516 Valid
Y.6 0.648 Valid
Y.7 0.807 Valid
Y.8 0.581 Valid
Y.9 0.763 Valid
Y.10 0.732 Valid
Y.11 0.628 Valid
Y.12 0.701 Valid
Y.13 0.712 Valid
Y.14 0.686 Valid
Y.15 0.643 Valid
Y.16 0.698 Valid
Y.17 0.675 Valid

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)
Pada table 4 memperlihatkan bahwa semua item indikator variabel Keputusan
Pembelian memiliki nilai r hitung lebih besar dari pada nilai r tabel vaitu lebih
besar dari 0,361 yang berarti semua dinyatakan valid.

Tabel 5
Hasil Uji Regresi Linier Berganda Coefficients®
Standardi
zed
Unstandardize | Coefficien
d Coefficients ts
Std.
Model B Error Beta t Sig.
;CO”Sta”t 20.979| 4.225 4.965 .oo0|
X1 .666 141 436(4.722 .000
X2 459 119 .358| 3.871 .000

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Olahan Data (2020)
Hasil pada tabel 5 diatas apabila ditulis persamaan regresi sebagai berikut:
Y=20.979 + 0,666 X1+ 0,459 X2 +e
Keterangan : Y= Keputusan Pembelian, X1= Environmental Awareness Value
X2= Green Practices
Persamaan tersebut menggambarkan bahwa:
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1.Konstanta (a) = 20.979, artinya jika Environmental Awareness Value (X1) dan Green
Practices (X2) tidak mengalami perubahan atau = 0 maka besarnya Keputusan
Pembelian (Y) = 20.979 sebagai satu kesatuan.

2.Jika variabel Environmental Awareness Value (X1) mengalami perubahan sebesar 1
satuan, sementara variabel Green Practices (X2) tetap, maka keputusan pembelian
(Y) akan mengalami peningkatan sebesar 0,666 satuan.

3.Jika variabel Green Practices (X2) mengalami perubahan sebesar1l satuan,
sementara variabel Environmental Awareness Value (X1) tetap, maka keputusan
pembelian (Y) akan mengalami peningkatan sebesar 0,459 satuan.

Tabel 6
Koefisien Determinasi (22) Model Sun

Adjuste| Std. Error

R d of
Mode Squar|R Squar|the Estima
I R e e te

1 |.722% 521 | 511 5.922

a. Predictors: (Constant), X2, X1

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)

Melalui perhitungan yang dilakukan dengan software SPSS, didapatkan
bahwa nilai R sebesar 0.521 artinya mempunyai hubungan yang erat atau kuat.
Untuk melihat persentase pengaruh variabel independen terhadap variabel
dependen secara bersamaan maka digunakan Adjusted R square. Nilai Adjusted R
square sebesar 0.511 atau 51,1%, yang artinya bahwa variabel X1 dan X2 pada
penelitian ini mampu berkontribusi terhadap variabel Y sebesar 51,1%. Sisanya
sebesar 48,9% merupakan pengaruh darivariabel lain yang tidak diteliti.

Tabel 7.
Hasil Uji F ANOVAP

Sum of Mean
Model Squares | df| Square F Sig.

Regressio
n

Residual ]3401.947(97| 35.072
Total 7107.000[99
a. Predictors: (Constant), X2, X1
b. Dependent Variable: Y

Sumber: Hasil Olahan Data (2020)

1852.527] 52.821| .000?

N

3705.053
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Hasil penelitian pada tabel di atas menunjukkan bahwa variabel
independen mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen pada
saat yang bersamaan, ditunjukkan dengan nilai signifikan 0.000, yang kurang dari
0.05. Berdasarkan hasil pengolahan data tersebut, dapat diketahui bahwa kedua
variabel independen (bebas) vaitu Environmental Awareness dan Green Practices
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian secara
bersamaan.

Tabel 8.
Hasil Uji t Coefficients®
Standardi
zed
Unstandardized| Coefficie
Coefficients nts
Std.
Model B Error Beta t Sig.
;CO”Sta”t 20.979| 4.225 4.965| .000
X1 .666 141 .436( 4.722| .000
X2 459 119 .358( 3.871| .000

a. Dependent Variable: Y
Sumber: Hasil Olahan Data (2020)

Dari tabel di atas tampak bahwa variabel Environmental Awareness (X1)
dan Green Practices (X2) memberikan pengaruh yang signifikan dengan nilai
signifikansinya kurang dari 0,05. Hasil tersebut, memberikan jawaban bahwa
variabel Environmental Awareness (X1) dan Green Practices (X2) berpengaruh positif
dan signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y).

Variabel vyang lebih berpengaruh dominan dan signifikan terhadap
keputusan pembelian  (Y) adalah Environmental Awareness Value (X1). Hasil
tersebut tampak pada uji t variabel Environmental Awareness Value (X1) lebih tinggi
dari Green Practices (X2) vyaitu sebesar 0,436.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil uji hipotesis dan analisis regresi yang dilakukan peneliti,
menunjukkan bahwa variabel Environmental Awareness dan Green Practices
memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen pada produk F&B. Antara kedua variabel bebas, Environmental Awareness
merupakan variabel yang menunjukkan pengaruh paling signifikan dalam penelitian ini.

Hasil tersebut sejalan dengan penelitian oleh Setyadarma et al., (2012), Rahayu et
al., (2017) dan Krisnanda (2019) yang memperoleh hasil bahwa kesadaran lingkungan
berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk ramah lingkungan. Kemudian
didukung pula penelitian dari Septifani et al., (2014), Kusuma et al., (2017) dan Rahayu
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et al., (2017) yang menunjukkan bahwa green marketing berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Dengan demikian, sebagai makhluk yang tinggal di bumi dengan alam yang indah
maka sudah seharusnya kita menjaga dan merawatnya seperti kita menjaga dan
merawat diri kita sendiri. Cara merawat alam bisa dengan banyak hal. Salah satunya
dengan menerapkan Environmental Awareness dan Green Practices. Tidak hanya pada
pembelian suatu produk, namun tentunya dalam segala aspek kehidupan masyarakat.
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