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Abstract  

Food and Beverage products or food and beverages are growing and 

growing rapidly. However, plastic becomes the raw material of F&B 

packaging until now is still a pro cons due to the health influence of the 

chemicals contained in it and not environmentally friendly. The 

environmental damage is now getting worse and has raised concerns. As 

knowledge increases, consumers increasingly know how to spend their 

money. Environmental Awareness value and Green Practices are 

considered by consumers to make a purchasing decision  on a  product. 

The purpose of this study was to analyze the influence of Environmental 

Awareness value and Green Practices on Consumer Purchasing Decisions 

on F&B Products.  Research was conducted online by distributing 

questionnaires through google forms to 96 respondents using descriptive 

quantitative analysis methods and data analysis  using multiple linear 

regression tests, determination coefficient tests and F tests and t tests, 

which were processed with the SPSS program. The results showed that 

Environmental awareness value and green practices showed a positive 
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and significant influence on consumer purchasing decisions on F&B 

Products.  
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PENDAHULUAN  

iEra iglobalisasi iini,i imenyadarkan ikita bahwai ibumi iini iterus 

imengalami iperubahan idari waktui ike iwaktu iyang imenandakan isudah itua. 

Tren dan pola penggunaan sumber daya saat ini, ditambah dengan struktur sosial 

yang berubah dengan cepat, meningkatnya ketidaksetaraan, kompleksitas dan 

interkoneksi, dan perubahan teknologi yang semakin cepat akan mempengaruhi 

interaksi antara manusia dan lingkungan secara kritis dan tidak berkelanjutan. 

Kelestarian ilingkungan iakan imenerima dampakinegatif 

idariisumberidayaialam iyangi tidak 

memperhatikannyaidaniakibatidariiituidayaidukung sumber idaya ialam idan 

ilingkungan imenjadi iterbatas.iDenganikatailainiakanitimbul masalah idi 

imasaimendatangijikaipembangunaniekonomi iyang itidak imemperhatikan 

iisumber idaya ialami dan ikemampuan ilingkungan (Rahadian, 2016). 

iIndustri ijasa iyang ibergerak idi ibidang Food iand iBeverage iatau 

imakanan idan iminuman menjadiisemakinibanyakidanisemakin iberkembang 

pesatiseiringidenganiberkembangnya zaman. Fungsi dasar industri ini adalah 

untuk memenuhi kebutuhan makanan dan minuman. Akan tetapi, plastik menjadi 

bahan baku kemasan F&B. Sampai dengan saat ini, penggunaan plastik masih 

menjadi pro dan kontra. Pasalnya, plastik mengandung residu kimiawi yang 

berbahaya, dan menjadikan masyarakat khawatir akan dapat membahayakan 

kesehatan penguna plastik. iBahan ibaku iplastik ikebanyakan ibukan hanya itidak 

iramah ilingkungan inamun ijuga itidak dapat imelebur isecara ialami, ikalaupun 

ibisa itu membutuhkani iwaktu iyang icukup ilama. 

Menurut Greenpeace, sekitar 80% plastik yang masuk ke laut berasal dari 

darat, dan selama ini sumber terbesarnya adalah limbah sampah plastik yang 

dengan sengaja atau tidak sengaja dibuang ke jalan, yang kemudian dibawa oleh 

angin dan hujan ke lautan (Jones, 2018). iMenteriiLingkunganiHidup dan 

iKehutanan iIndonesia, iSiti iNurbaya, menyatakan ibahwaiIndonesia 

menggunakan sekitar 9,8 miliar kantong plastik setiap tahunnya, dan hampir 95% 

diantaranya pada akhirnya diolah sebagai limbah sampah. Sementara itu, 

kementerian pengelolaan sampah memperkirakan bahwa masyarakat Indonesia 

menggunakan sekitar 93 juta sedotan plastik setiap harinya. Indonesia saat ini 

diperkirakan menghasilkan lebih dari 190.000 ton sampah setiap hari, mayoritas 

(sekitar 57%) di antaranya adalah sampah organik. 

iBerbagai igangguan ikesehatan idapat ditimbulkan isebab ipenggunaan 

iplastik iyang itidak memenuhi isyarat, imisal ikanker iatau ikerusakan jaringan 

ipada itubuh imanusia. iSelain iitu, mikroorganisme ibiasanya isulit iuntuk 
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imengurai plastik.iKarena iitu, ipencemaran ilingkungan idapat ditimbulkan ijuga 

idari iadanya isampah iplastik yang idapat ibertahan ibertahun-tahun. iBukanlah 

pilihan iyang ibijak idengan imembakar isampah plastik, ikarena igas idari 

ipembakaran itersebut akan imencemari iudara idan imengganggu pernafasan 

imanusia, ilalu iakan imencemari itanah dan iair itanahi jika isampah iplastik 

iditimbun didalam itanah (Karuniastuti, 2013). 

iSemakin iparah ikerusakan ilingkungan saat iini itelah imenggugah 

iperhatian iserta keprihatinan imasyarakat. iKesadaran iakan perlindungan 

ilingkungan imendorong imasyarakat menuntut iprodusen iuntuk ipeduli 

iterhadap lingkungan, itidak ihanya imemperhatikan iatribut pemasaran iseperti 

iharga, ikualitas, ipromosi idan penawaran. iSalah isatu istrategi iuntuk imencegah 

terjadinya ikerusakan ilingkungan iyang isemakin berlanjut iadalah imelalui 

ipenerapan igreen practice. iGreen ipractice iadalah itindakan iuntuk melindungi 

ilingkungan idan iproduk iyang dihasilkan iminim ipada ikerusakan ilingkungan 

dan sebagai isalah isatu icara iuntuk imemahami ibetapa pentingnya iperlindungan 

iakan ihal itersebut iserta kerapuhan ilingkungan idi isekeliling ikita idapat 

dilakuan idengan ienvironmental iawareness (kesadaran ilingkungan). 

iKonsumen ikini isemakin itahu icara membelanjakan iuangnya iseiring 

idengan berkembangnya  ipengetahuan. iKonsumen iakan membeli iproduk iyang 

imereka iingin idan butuhkan idengan imenyesesuaikan iprioritas idan kualitas. 

iTuntutan ikonsumen ikepada iprodusen adalah iterakit idengan iproses iproduksi 

iproduk, adanya kepedulian para produsen  untuk memperhatikan idampak 

isosial, ikesehatan idan ekologi iyang itimbul idari iproduksi, idistribusi, konsumsi 

idan ipembuangan ilimbah isuatu iproduk. Hal iini imenunjukkan ibahwa 

iprodusen itidak ibisa lagi ihanya berdiam diri saja dan tidak mencari informasi 

mengenai konsumennya. 

Melihat beberapa hal diatas maka dirumuskan suatu permasalahan isebagai 

iberikut : 

1. iApakah ienvironmental iawareness imemiliki pengaruh iterhadap ikeputusan 

ipembelian konsumen ipada iproduk iF&B?  

2. Apakah green practices memiliki pengaruh terhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen ipada produk iF&B ? 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis  pengaruh 

environmental awareness value dan igreen ipractices iterhadap ikeputusan 

pembelian ikonsumen ipada iproduk iF&B. 

Kriswanto (2013) mendefinisikan kesadaran lingkungan sebagai isuatu 

ikeadaan individu imasyarakat iyang imenyadari ipentingnya sebuah iruang 

ilingkup  (lingkungan) iuntuk makhluk-makhluk ihidup iyang iharus idijaga 

kelestariannya. iSedangkan menurut Jamanti (2014) 

kesadaranilingkunganimerupakan iwujud perubahan pemikiran, isikap, idan 

itingkah ilaku seseorang atauisekelompok iorang iyang ilebih memperhatikan dan 

ibertanggung ijawab idalam ipemanfaatan lingkungan. 



 

Jurnal Sosiohumaniora Kodepena          

Information Center for Indonesian 

Social Sciences 
 

Vol. 2, No.1,  

 Mei  2021 

pISSN 2723–751

eISSN 2723–4762

 

  

 

 

 Jurnal Sosiohumaniora Kodepena | Vol. 02, Issue 01, pp. 1 - 141,  2021 

Information Center for Indonesian Social Sciences 

 

 

 

 

 

Menurut Sanchez dan Regina (2010) di dalam kesadaran lingkungan 

terdapat indikator, antara lain:  

1. General belief (keyakinan individu atau cara individu menilai lingkungan) 

2. Personali attitudesi (sikapi individui iterhadap kondisi ilingkungan idengan 

imengedepankan normai idan imoral ipribadi) 

3. Information/knowladge i (pengetahuan iyang dimiliki iseorang individui yangi 

iberkaitan dengan iisu-isui ilingkungan.) 

iUntuk imemahami itentang igerakan lingkungan iatau isering idisebut 

idengan environmentalisme, idapat idimulai idari ikesadaran lingkungan. 

iEnvironmentalisme iadalah iideologi yang imembangkitkan ikebutuhan idan 

itanggung jawabi manusia iuntuk imenghormati idan melindungi, iserta 

imelestarikan ialam idari penderitaan iyang idisebabkan ioleh iulah imanusia. 

Pengembangan iberkelanjutan (sustainable development) itidak icukup idiperoleh 

idari iproduk yang iramah ilingkungan isaja, idalam ikegiatan mengkonsumsi, 

ikesadaran ilingkungan ijugaisangat diperlukan.  

iPengelolaan ioperasional ipemasaran perusahaan imerupakan itugas ipeting 

iuntuk konsumen.iMenyadari ibahwa imereka iakan isangat mendukung 

ikelestarian ilingkungan, ikonsumen mulainya idengan imenggunakan idaya ibeli 

imereka dengan itanggung ijawab ipasca ikonsumsi. iAdanya kesadaran 

ilingkungan, imenjadikan ipenggunaan produk iramah ilingkungan iyang 

imengandung bahan iyang itidak iberbahaya ibagi ilingkungan idan kesehatan 

imanusia imenjadi itrend idan isemakin popular idi ikalangan ikonsumen. iDalam 

ihal iini, mayarakat idianggap isebagai ikonsumen ihijau (green iconsumers) iyaitu 

ipara ikonsumen iyang bertujuan iuntuk imelindungi idiri idan ilingkungan mereka 

isendiri imelalui idaya ibeli imereka (Boztepe, 2012). 

Schubert (2008) (dalam Leonardo et al., 2014) mengemukakan dalam 

penelitianya ibahwa Green iPractices imerupakan iupaya imelestarikan dan 

imelindungi ilingkungan, iserta iberkaitan ierat dengan itiga iaspek iyaitu: igreen 

iaction, igreen food idan igreen idonation. iGreen iaction imengacu kepada ikegiatan 

irestoran iyang ibertujuan iuntuk melindungi ilingkungan idan imasyarakat 

isekitar. Green ifood iberarti ipenggunaan ibahan-bahan dengan iberkelanjutan 

ibaik iitu iberbentuk ibahan lokal iataupun ibahan iorganik, idan igreen donation 

merupakan ipartisipasi isebuah irestoran idalam proyek-proyek ikemasyarakatan 

idan iberdonasi dana iuntuk iisu ilingkungan iyang idisebabkan ioleh restoran.  

iPentingnya iGreen ipractice iuntuk dilakukan ikarena iproduk iyang 

idihasilkan iminim kerusakan ilingkungan idan imengarah ipada tindakan iuntuk 

imelindungi ilingkungan (Tzschentke, i 2004i dalam Irawan, 2015). iGreen 

practices iatau igerakan iramah ilingkungan isecara umum idijabarkan imelalui i3R 

iyaitu: ireduce (menguragi ipemakaian), ireuse i (menggunakan ulang), irecycle 

(mendaur iulang) (Leonardo et al., 2014). 

iProduk iyang iramah ilingkungan ikini menjadi ituntutan ikonsumen iyang 

ikarenanya menyebabkan iprodusen imulai imengubah iarah usahanya. iSelama ini 
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iprodusen ihanya iberorientasi pada iaspek iekonomi isemata, inamun ikini isecara 

bertahap iorientasi iprodusen iharus imulai iberubah dengan imempertimbangkan 

iaspek iekologi. Penawaran iproduk ihijau ibisa imenjadi isalah isatu cara 

iprodusen iuntuk imemenuhi ikebutuhan idan keinginan ikonsumen ihijau 

isekaligus iuntuk menunjukkan itanggung ijawab isosialnya iterhadap lingkungan 

(Paramita dan Kerti Yasa, 2015) 

iTahap iproses ikeputusan ipembelian adalah isaat iseorang ikonsumen 

iakan imembeli suatu iproduk, idia iakan imelihat iproduk itersebut dari iberbagai 

isudut ipandang. Terdapat ilima itahap proses ikeputusan ipembelian imenurut 

iKotler dan Gary (2012) iyang idilakukan ioleh iseorang konsumen isebelum 

isampai ipada ikeputusan pembelian idan iselanjutnya ipasca ipembelian. Tahap-

tahap itersebut iadalah  imulai idari pengenalan imasalah, ipencarian iinformasi,  

evaluasi ialternatif, ievaluasi ipembeian idan keputusan ipembelian. 

iPendapat iBuchari Alma (2011), keputusan ipembelian iadalah ikeputusan 

ikonsumen yang idapat idipengaruhi ioleh ifaktor iekonomi, teknologi, ipolitik, 

ibudaya, iproduk, iharga, ilokasi, promosi, iphysical ievidence, iadopsi idan 

process, sehingga iterbentuklah isuatu isikap ikonsumen iyang memproses isemua 

iinformasi idan imenarik ikesimpulan iberupa iijawaban iuntuk imenunjukkan 

iprodukiapa iyangiakaniidibeli. Sangat idiperlukan isuatu ikesadaran ilingkungan 

dalam iaktifitas imengkonsumsi. iProduk iyang membahayakan ikesehatan, 

imenyebabkan kerusakan ilingkungan, iserta imenyebabkan pemborosan idan 

itidak imenggunakan ibahan berasal idari ispesies iyang iterancam kepunahannya 

biaanya iakan idihindari ioleh ikonsumen ihijau. 

 

Hubungan Antara Variabel Environmental Awareness value Terhadap 

Keputusan Pembelian 

iPenelitian ioleh iSetyadarma et al., (2012) memperoleh ihasil ibahwa 

ikesadaran ilingkungan berpengaruh isignifikan iterhadap iniat ibeli iproduk 

ramah ilingkungan. 

iRahayu et al., (2017) idalami penelitiannya menunjukkan ihasil, iada 

ipengaruh isignifikan Environmental iawareness iterhadap ikeputusan pembelian, 

isehingga isaat isemakin ipositif kesadaran imasyarakat iterhadap ilingkungan 

imaka keputusan ipembelian iterhadap iproduk itersebut akan isemakin ipositif 

ipula.  

iPenelitian iKrisnanda (2019) ijuga menunjukkan ibahwa ikesadaran 

ilingkungan berpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iniat beli iproduk 

iLampu iLED iPhilips idi iKota Denpasar. iHal ini imenunjukan ibahwa isemakin 

tinggi ikesadaran ikonsumen ipada ilingkungan sekitarnya, imaka idapat 

imeningkatkan iniat ibeli konsumen ipada iproduk iLampu iLED iPhilips. 
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Hubungan Antara Variabel Green Practices Terhadap Keputusan Pembelian 

 

iHasil ipenelitian iSeptifani et al., (2014) menunjukkan ibahwa igreen 

imarketing, pengetahuan i (knowledge) idan iminat imembeli (buying interest) 

iberpengaruh ipositif idan signifikan iterhadap ikeputusan ipembelian minuman 

iteh ikemasan iRGB. 

iPenelitian iKusuma et al., (2017) membuktikan ibahwa igreen imarketing 

idan pengetahuan ilingkungan imemiliki ipengaruh iyang positif idan isignifikan 

iterhadap iminat ibeli idan keputusan ipembelian, inamun iminat ibeli itidak 

terbukti imenjadi ivariabel iintervening idalam hubungan igreen imarketing 

iterhadap ikeputusan pembelian idan ihubungan iantara ipengetahuan lingkungan 

iterhadap ikeputusani pembelian. 

iPenelitian iRahayu et al., (2017) memperoleh ihasil iyang imenunjukkan 

ibahwa terdapat ipengaruh iyang isignifikan isecara bersama-sama idan isecara 

iparsial iantara ivariabel Environmental iAwareness (kesadaran lingkungan), Green 

iProduct iFeatures (fungsi iproduk iramah lingkungan), iGreen iProduct iPrice 

(harga iproduk ramah ilingkungan), iGreen iProduct iPromotion (promosi iproduk 

iramah ilingkungan) iterhadap Keputusan iPembelian. iHasil ianalisis iuji it 

independent imenujukkan ibahwa itidak iterdapat perbedaan iyang isignifikan 

iantara ipengaruh environemtal iawareness, igreen iproduct ifeatures, green 

iproduct iprice idan igreen iproduct promotion iterhadap ikeputusan ipembelian 

iantara konsumen idi iIndonesia idan idi iMalaysia. 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Kerangka Konseptual 

H1 : Environmental Awareness Valueimemiliki ipengaruh positif iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikonsumen pada ibrandi F&B 

H2 : Green Practices imemiliki ipengaruh ipositif terhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen ipada brand iF&B 

 

METODE PENELITIAN 

I Pada ipenelitian ini ipenulis imenggunakan metode ikuantitatif. Menurut uraian  

Sugiyono (2017)imetode ipenelitian ikuantitatif iiadalah isuatu metode ipenelitian iyang 

ididasarkan ipada ifilosofi positif iyang iakan idigunakan iuntuk imeneliti populasi iatau 

Environmental 

Awareness Value 

Keputusan 

Pembelian 

Konsumen 

Green Practices 
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isampel iyang iditentukan, ibiasanya dilakukan idengan iteknik irandom isampling. 

Analisis idata ikuantitatif/statistik, ipengumpulan datanya idilakukan imenggunakan 

isuatu iintrumen penelitian idengan itujuan iuntuk imenguji ihipotesis yang iditetapkan 

isebelumnya. 

Populasi idalam ipenelitian iini iadalah  orang iyang itahu tentang produk F&B. 

Besar jumlah sampel berdasarkan pendekatan Bernoulli, dan diperoleh jumlah sampel 

minimum yang diperlukan dalam ipenelitian iini iadalah 96 iorang. iSampel adalah 

ibagian idari ijumlah idan ikarakteristik iyang dimiliki ioleh ipopulasi itersebut (Sugiyono, 

2014). 

Teknik ipengumpulan idata ipada penelitian iini idiperoleh idari ikuesioner iyang 

disebarkan ikepada isejumlah isampel iyang ditentukan.  iKuisoner idisebar imelalui 

isosial media idengan imenggunakan igoogle iform. Teknik pengumpulan idata iyang 

idilakukan imenggunakan kuisoner iatau iangket idilakukan idengan imemberi rangkaian 

ipertanyaan iatau ipernyataan itertulis kepada inarasumber iuntuk idijawab. iTeknik 

pengumpulan idata iseperti iini ibisa idikatakan efektif ijika ipeneliti imengetahui 

idengan ipasti variabel imana iyang iakan idiukur idan imengetahui apa iyang 

idiharapkan ioleh inarasumber (Sugiyono, 2017). Variabel idalam ipenelitian iini iadalah 

Environmental Awareness Value (X1) dan Green Practices (X2) isebagai ivariabel ibebas 

iserta iKeputusan Pembelian i (Y) isebagai ivariabel iterikat. iMenurut Sugiyono (2014) 

isebab iperubahan iatau itimbulnya variabel idependen iatau iterikat iadalah ipengaruh 

dari ivariabel iindependen iatau ivariabel ibebas. Metode ianalisis idata iyang idigunakan 

iiadalah analisis ideskriptif,iuji ivaliditas dan iuji ireliabilitas, iuji regresi ilinier iberganda, 

iuji koefisien ideterminasi idan iuji iF iserta iuji it. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN   

Diketahui profil dari 96 responden presentase berdasarkan jenis kelamin adalah 

terdapat 59 (61,5%) pria dan 37 (38,5%) wanita. Presentase berdasarkan usia diperoleh 

<20 isebanyak 13 iorang (13,6%), iusia 21-30 isebanyak 44 iorang (45,8%), usiai 31-40 

sebanyak 29 orang (30,2%) dan usia  >40 sebanyak 10 (10,4%). 

 

Tabel 1 

iHasil iUji iReliabilitas 

iVariabel 

iCornbac

h’s 

iAlpha 

iKeterangan 

Environmental 

Awareness Value 
1.102 Reliable 

Green Practices 0.992 Reliable 

Keputusani Pembeliani i0.925 Reliable 

iSumber: iHasil iOlahan iData (2020) 
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Hasil iuji ireliabilitas imenunjukkan koefisien iAlpha idari isetiap ivariabel 

imempunyai nilai ilebih dari i0,60, isehingga idapat idikatakan bahwa masing-masing 

ivariabel idalam ikuesioner reliabel. 

 

iTabel 2. I 

Hasil iUji iValiditas Environmental Awareness Value 

iVariabel ir-hitung Keterangan 

iX1.1 i0.838 iValid 

iX1.2 i0.845 iValid 

iX1.3 i0.680 iValid 

iX1.4 i0.670 iValid 

iX1.5 i0.430 iValid 

iX1.6 i0.528 iValid 

iX1.7 i0.795 iValid 

iX1.8 i0.799 iValid 

iX1.9 i0.708 iValid 

iX1.10 i0.461 iValid 

iSumber: iHasil Olahan iData (2020) 

 

iBerdasarkan itabel i2 idapat idisimpulkan bahwa isemua iitem iindikator 

ivariabel Environmental iAwareness Valueitersebut idinyatakan valid ikarena inilai ir 

ihitung ilebih ibesar idari ipada nilai ir itabel iyaitu ilebih ibesar idari i0,361. 

 

iTabel 3 

 iHasil iUji iValiditas Green Practices 

iVariabel ir-hitung iKeterangan 

iX1.1 i0.609 iValid 

iX1.2 i0.695 iValid 

iX1.3 i0.366 iValid 

iX1.4 i0.541 iValid 

iX1.5 i0.580 iValid 

iX1.6 i0.729 iValid 

iX1.7 i0.607 iValid 

iX1.8 i0.634 iValid 

iX1.9 i0.743 iValid 

iX1.10 i0.682 iValid 

Sumber: Hasil Olahan Data (2020) 

 

Semua item indikator variabel Green Practices diatas juga idinyatakan ivalid 

ikarena inilai r ihitung ilebih ibesar idari ipada inilai ir itabel iyaitu lebih ibesar idari 

i0,361. 
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iTabel 4 

 iHasil iUji iValiditas iKeputusan iPembelian 
Variabel ir-hitung iKeterangan 

iY.1 i0.681 iValid 

iY.2 i0.680 iValid 

iY.3 i0.739 iValid 

iY.4 i0.685 iValid 

iY.5 i0.516 iValid 

iY.6 i0.648 iValid 

iY.7 i0.807 iValid 

iY.8 i0.581 iValid 

iY.9 i0.763 iValid 

iY.10 i0.732 iValid 

iY.11 i0.628 iValid 

iY.12 i0.701 iValid 

iY.13 i0.712 iValid 

iY.14 i0.686 iValid 

iY.15 i0.643 iValid 

iY.16 i0.698 iValid 

iY.17 i0.675 iValid 

iSumber: Hasil Olahan iData (2020) 

Pada table 4 memperlihatkan bahwa semua item indikator variabel Keputusan 

Pembelian memiliki inilai ir ihitung ilebih ibesar idari ipada nilaii r itabel iyaitu ilebih 

ibesar idari i0,361 iyang berarti isemua idinyatakan ivalid. 

 

iTabel 5 

 iHasil iUji iRegresi Linier Berganda Coefficientsa 

iModel 

iUnstandardize

d Coefficientsi 

Standardi

zed 

Coefficien

tsi 

t iSig. B 

Std. 

Error Beta 

 (Constant

) i 
20.979 i4.225 

 
i4.965 i.000 

X1 .666 .141 .436 4.722 .000 

X2 .459 .119 .358 3.871 .000 

ia. iDependent iVariable: iY   

iSumber: iHasil Olahan iData (2020) 

Hasili pada itabel 5 idiatas apabila ditulis ipersamaan regresi isebagai iberikut:  

iY= 20.979 + i0,666 iX1 + i0,459 X2 + e 

Keterangani:  iY= Keputusan iPembelian, iX1= Environmental Awareness Value 

iX2= Green Practices 

iPersamaan tersebut menggambarkan bahwa:  
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1. Konstanta (a) = 20.979, artinya jika Environmental Awareness Value (X1) dan Green 

Practices (X2) itidak imengalami iperubahan ataui = 0 imaka ibesarnya iKeputusan 

iPembelian (Y) = 20.979 sebagai satu kesatuan.  

2. Jika variabel Environmental Awareness Value (X1) mengalami perubahan sebesar 1 

satuan, sementara variabel Green Practices (X2) itetap, maka ikeputusan ipembelian i 

(Y) iakan mengalami ipeningkatan isebesar i0,666 isatuan.  

3. Jikai variabel iGreen iPractices  (X2) mengalami perubahanisebesari1 isatuan, 

isementara variabel Environmental Awareness Value i (X1) itetap, maka keputusan 

ipembelian  (Y) iakan mengalami peningkatani sebesar i0,459 isatuan. 

 

Tabel 6 

iKoefisien iDeterminasi i (�2) iModel iSummary

iMode

l iR 

iR 

iSquar

e 

iAdjuste

d 

RiSquar

e 

Std.iErrori

of 

theiEstima

te 

i1 .722a .521 .511 5.922 

a. iPredictors: i (Constant), iX2, iX1 

Sumber: Hasil Olahan Data (2020) 

iMelalui iperhitungan iyang idilakukan dengan isoftware iSPSS, ididapatkan 

iibahwa inilai iR isebesari i0.521 iartinya imempunyai ihubungan yang ierat iatau ikuat. 

iUntuk imelihat ipersentase pengaruh ivariabel iindependen iterhadap ivariabel 

dependen isecara ibersamaan imaka idigunakan Adjusted iR isquare. iNilai iAdjusted iR 

isquare sebesar i0.511 iatau i51,1%, iyang iartinya ibahwa variabel iX1 idan iX2 ipada 

ipenelitian iini imampu berkontribusi iterhadap ivariabel iY isebesar i51,1%. Sisanya 

isebesar 48,9% imerupakan ipengaruh idari variabel ilain iyang itidak iditeliti. 

 

iTabel 7. I 

Hasil iUji iF iANOVAb 

iModel 

iSum of 

iSquares idf 

iMean 

iSquare iF iSig. 

 Regressio

ni 
3705.053 2 1852.527 52.821 i.000a 

Residuali 3401.947 97 35.072   

Totali 7107.000 99    

ia. iPredictors: i (Constant), iX2, iX1  

ib. iDependent iVariable: iY   

iSumber: iHasil Olahan iData (2020) 
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iHasil ipenelitian ipada itabel idi iatas menunjukkan ibahwa ivariabel 

iindependen mempunyai ipengaruh iyang isignifikan iterhadap variabel idependen ipada 

isaat iyang ibersamaan, ditunjukkan idengan inilai isignifikan i0.000, iyang kurang idari 

i0.05. iBerdasarkan ihasil ipengolahan data itersebut, idapat idiketahui ibahwa ikedua 

variabel iindependen i (bebas) iyaitu iEnvironmental Awareness idan iGreen iPractices 

iberpengaruh positif idan isignifikan iterhadap ikeputusan pembelian isecara 

ibersamaan. 

Tabel 8. I 

Hasil iUji it iCoefficientsa 

iModel 

Unstandardized 

iCoefficients 

Standardi

zed 

iCoefficie

nts 

it iSig. iB 

iStd. 

iError iBeta 

 (Constant

) 
20.979 4.225 

 
4.965 .000 

X1 .666 .141 .436 4.722 .000 

X2 .459 .119 .358 3.871 .000 

ia. iDependent iVariable: iY   

iSumber: iHasil iOlahan iData (2020) 

iDari itabel idi atasi tampak ibahwa variabel iEnvironmental iAwareness i (X1) 

idan Green iPractices i (X2) imemberikan ipengaruh yangisignifikan idengan inilai 

isignifikansinya kurang idari i0,05. iHasil itersebut, imemberikan jawabanibahwa 

ivariabel iEnvironmental Awareness i(X1) idan iGreen iPractices (X2) berpengaruh ipositif 

idan isignifikan isecara iparsial terhadap ikeputusan ipembelian i (Y).  

iVariabel iyang ilebih iberpengaruh dominan idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan pembelian i (Y) iadalah iEnvironmental iAwareness Value (X1). iHasil 

itersebut itampak ipada iuji it ivariabel Environmental Awareness Value (X1) lebih tinggi 

dari Green Practices (X2)  yaitu sebesar 0,436. 

 

KESIMPULAN  

Berdasarkan ihasil iuji ihipotesis idan analisis iregresi iyang dilakukan peneliti, 

menunjukkan ibahwa ivariabel Environmental Awareness dan Green Practices 

memberikan pengaruh iyang ipositif idan isignifikan iterhadap keputusan ipembelian 

ikonsumen ipada iproduk F&B. Antara kedua variabel bebas, Environmental Awareness 

merupakan variabel yang menunjukkan pengaruh paling signifikan dalam penelitian ini. 

Hasil tersebut sejalan dengan penelitian oleh iSetyadarma et al., (2012), iRahayu et 

al., (2017) dan Krisnanda (2019) yang memperoleh hasil bahwa ikesadaran ilingkungan 

berpengaruh signifikan iterhadap iniat ibeli iproduk ramah lingkungan. Kemudian 

didukung pula penelitian dariiSeptifani et al., (2014), Kusuma et al., (2017)  dan iRahayu 
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et al., (2017) yang menunjukkan bahwa green imarketing iberpengaruh ipositif idan 

signifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Dengan demikian, sebagai makhluk yang tinggal di bumi dengan alam yang indah 

maka sudah seharusnya kita menjaga dan merawatnya iseperti kita imenjaga idan 

imerawat idiri ikitai sendiri. Cara merawat alam bisa dengan banyak hal. Salah satunya 

dengan menerapkan Environmental Awareness dan Green Practices. Tidak hanya pada 

pembelian suatu produk, namun tentunya dalam segala aspek kehidupan masyarakat. 
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